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Dini kimlige sahip bireylerin medyanin hedef kitlesi icerisinde yer alma-
sl artik yadsinmayan ve gun gectikce kabullenilen bir gercektir. Nitekim
televizyon, sinema basta olmak uzere geleneksel medya araclarinda
yer alan icerikte dini figlir ve sembollere yer verme anlaminda yogun
bir cabaya sahit olunmaktadir. Yeni medya ise dini kimligin ifsasi ve dini
kimligin pratik sahasi olma anlaminda misyonunu hakki ile yerine ge-
tirmektedir. Bu eser, ozellikle gelecegin teminati olarak gortlen genc-
lerin, dine ve medyaya yaklasim ve dini kimliklerinde medyaya bictikleri
role dair perspektifler yakalayabilme amaciyla hazirlanmis bir kitaptir.
Kitapta; dar bir sahada derin bulgulara ulasma adina Inéni Universite-
si lletisim Fakdiltesi ve Ilahiyat Fakiltesi'nde egitim gormekte olan 40
ogrenci ile gorismeler yapilmistir. Gorismeler neticesinde elde edilen
bircok bulgu arasindan onemli bulunan en 6nemli bulgu; medyanin, dini
kimlik insasina etki anlaminda aile ve egitimden sonra gelmesi ve dog-
rudan etkisinden cok bilgi edinme kaynagi olarak bir rol Ustlenmesidir.
Din olgusu ise etkisi goreceli olmakla birlikte glicli sahiplenilen bir yapi
olarak karsimiza cikmistir. Medya ve dine dair bircok teorik yaklasimi,
kimlik ila dini kimlikte din ve medyanin konumlarina dair dnemli verileri
barindiran bu kitabin, arastirmacilara bir nebze ilham olmasi dilegiyle!
lyi okumalar...
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ONSOZ

20. yiizyilin baglarindan itibaren medyanin bireyin giindelik hayatina doniik
etkilerinin kapsam ve sinirliliklarina dair bir¢ok yaklasim gelistirilmis ve zamanla
bu yaklagimlar yeni yaklagimlarin temelini olusturmustur. Gelinen noktada ise
yeni medya kullanim yayginliginin da etkisi ile medya araglari, ortak degerler
basta olmak iizere insan hayatinin her asamasinda adindan soz ettirmektedir. Bu
noktada, sosyal bilimlerin 6nemli bir tartisma sahasi olan kimlige yonelik medya-
nin potansiyel niifuzunun derinligi de tartisilan meselelerden biridir.

I¢inde yasanilan diinyay: degerler cercevesinde anlama ve anlamlandirmada,
sahip olunan kimligin yapisal durumu goz 6ntine alindiginda ‘insa etme’ eylemi-
nin sanilanin ¢ok 6tesinde anlamlar ihtiva ettigi goriilebilir. Degerler ve anlamlar
kiimesini biinyesinde barindiran dine bu ¢ergeveden bakildiginda, kutsallik at-
fetme ve iistiinde gii¢ taninmayan bir otoriteye inanma fitratindaki bireyin, sahip
oldugu kimligin insasinda dine iistiin bir rol atfettigi goriilmektedir. Ancak med-
yanin kimlik ve dini kimlik tizerindeki etkisinin ‘insa edici’ ya da inga siirecini
destekleyici rolii merak edilen meselelerden bir digeri olmustur.

‘Medyanin Genglerin Dini Kimlik Ingasindaki Rolii: Inénii Universitesi ileti-
sim Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma’ adli doktora
tezinden tiretilen bu kitap, medyanin din ve dini kimlikle olan iliskisini donemsel
boyutlar ve tartigma sahalar1 tizerinden ele alarak bir ¢erceve ¢izme gabasinda-
dir. Kimligin kavramsal olarak ele alinmasi ve genglik doneminde sahip olunan
kimlik ve dini kimligi incelemesi ise ¢aliymanin kuramsal baglamda zengin ige-
riginin diger bir yansimasidir. Bu kitapta yazar, dini kimligin gencler tarafindan
nasil algilandigini ve medyadan dini kimligi kurgulama ve gelistirme adina nasil
yararlanildigini incelemis ve ileride yapilacak ¢aligmalara bir temel olusturmak
istemistir. Bu metin, dini kimligin insasindaki faktorleri irdeleme ve medyanin
dini kimlik pratiklerine yonelik ¢ercevesini anlama adina da 6nem tasimaktadir.
Nitekim dini kimligin, sekiilerist mantigin 6rseleme ve geri itme gabalarina rag-
men bireyin benliginde var olmaya devam etmesi akla; bu mantigin temsilcisi
konumundaki medya ve bireyin kutsalinin biitiinii olan dinin, bireyin kimliginde
ne derece etkin oldugu sorusunu getirmektedir. Kitap bu a¢idan medyanin dini
kimligi insa edici bir islevden gok kimligi dolayl1 da olsa degisime ugratan bir
etkisinin var oldugu sonucuna ulagmakta ve dini kimligi destekleyen islevlerin,
pratiklerin 6greniminde rol tistlendigini aktarmaktadir. Buna ilaveten yazarin 40
katilimcidan elde ettigi bulgular1 degerlendirdigi bu kitapta; dindarlik algisi, med-
yanin giindelik hayattaki konumu ve geleneksel medya ile yeni medya kullanimi-
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nin bireyin dini kimligine yansimalarina dair 6nemli sonuglar da sahaya 6zgiin
katki anlaminda vurgulanmaya degerdir.

Medya ve din iliskisi baglaminda 6nemli goriilen bu eserin yazari basta olmak
tizere katkida bulunan herkesi kutlar, yeni 6zgiin ¢aligmalara kaynaklik etmesini
temenni ederim.

Nisan 2021- Kayseri
Prof. Dr. Hakan AYDIN

-iv -



TESEKKUR

Doktora tezinden yola ¢ikilarak hazirlanan bu eserin meydana gelmesinde,
basta tez danismanim Prof. Dr. Hakan AYDIN olmak {izere tezin her agamasinda
desteklerini gordiigiim Dog. Dr. Eylem SENTURK KARA ve Dr. Ogretim Uyesi
Metin EKEN' tesekkiirti bir bor¢ bilirim. Ayrica bu zor siireci benimle birlikte
geciren aileme ozellikle tesekkiir ederim.



iCINDEKILER

GIRIS ...ttt ettt ss s st s s s s ses s s b ses s s s s s s sesenesanns 1
L. KON Ve ProDIem......c.vieiieciicieiciccicirecicieieee et seeesesseaenneaes 1
I1. AMAG VE OMEIMLeritritriiirriariseisesse st ssessse st sttt ssss st st ssnsssssens 2
BIRINCI BOLUM
GENCLIK ve KIMLIK ......cccccooiiiiniinniinniiiniiiniiinninniennienneenscmeemeensesnsens 5
1.1 KimIZIn TanIMIL...c.cuceciiciecieeeciicineciecieceessescssesesesesessesessesesessesesesessnac 5
1.2, Kimliin I0§a SHIECI....urvuurierriieriesieesiiessissiessssssssessssssssssssssssssssssssssneess 7
1.2.1. Sosyal KimliK IN$aSL......uurierrierrierieesiiesiieeieseees s sssesssessssesssanns 8
1.2.2. Kimligin Ingasinda Kisilik-Benlik-Ozdeslesme
Kavramlarinin ROl ......oceveeeneeinicinieencrecisieescieseeseseseeseseseenes 10
1.3 Kimligin Ingasini Etkileyen FaKtOrler .........coovmreerreereeeeeeeneeenseeseeesseeeenne. 12
1.3.1 Alle FAKEOTT.uuvureciicieieecieecieciicietreecsecis et 12
1.3.2. EZItim FaKtOTT ...cvvucviieiieciiceeicicirecccecie e seescaene 14
1.3.3. Toplum ve KGltiir FAKtOrT ...occueveviirieeeieirireeceieereeeeeeceeeeene 17
1.3.4. Medya FaKtOIT .....vucuiieiiciiciiciiccce s 22
1.3.5. DN FaKEOTT «..ovueeiiecericicicicicceteeeeieseei ettt 24
1.4 KimlK TUILETT coucvveieeiiciriceeicciecieiceccieciscieeiet et seaes 26
1.4.1 Patchwork (Yamal1) KimliK .......ccooovvviviiviieicecceceeeeeeeeeeeeae 28
1.4.2. Hibrit KimIiK ......coueueiiiiiieicce e 29
1.4.3. Dini KImIK...oocooiueieiiiecccccceccneiecescsesesesseseniesenns 30
1.5. Genglik Déneminde Dini Kimlik Ingast.........coovuuereerreeerienneieneriereseereeeenne. 34
1.5.1. GengliZin TanimiI ... 34
1.5.2. Genglik Déneminde Kimligin Insas1 ve Kuramsal Yaklagimlar ...... 35
1.5.2.1. Psikososyal Gelisim Kurami - Erik Erikson.........ccccoecueuncece. 36
1.5.2.2. Kimlik Durumlar1 Kurami- James Marcia........cccocoevevevennen.. 37
1.5.2.3. Gelismekte Olan (Beliren) Yetiskinlik Teorisi-Jeffrey J.
ATNET oo 39
1.5.3. Genglik Déneminde Dini Kimlik Ingast.....c..ccoovvevververieeniennienniinnns 39
IKINCI BOLUM
MEDYA-DIN ILISKISI EKSENINDE DINI
KIMLIGIN INSASL....oooiiniiriininiisriiiissesnesisissessisesesssssissssesssssssssssssssssesnes 43
2.1. Medya- Din Iligkisinin Cergevesi ..........ourwiumreenrerereensieneessessnsesseneenns. 43
2.1.1. Medyanin Din Olgusuna YaKlagimi .........cccceeuriurieucrninncrninneenennes 44
2.1.2. Dinin Medyatik DONUSHMI .....vueveveeerreecrricieieeeireecereeseeeeeeseseeeeseeeene 46

- vii -



Icindekiler

2.2. Medya-Din Tligkisinin BOYULIATL........cvurvverieereisreisessiessesssisssssessssnssanss 51
2.2.1. Donemsel BOYULIAT .........cccvieuiiiniiieiicinicirciceececieeeeieneaes 51
2.2.1.1. Modernizm - Postmodernizm .............ccecccuvieuricerriniennicnnnaes 51
2.2.1.2. SeKUlerleSme........c.covueurieurinceeiniueirieiricieieieseieeseeeesese e 53
2.2.1.3. KUreselle$me.........oeueurieemieririeeeiceeieieis e eenaeeees 55
2.2.2. KUltlrel BOYULIar........ccveueieecuricirieeeinecieciecieteecseeseeesesesene s 58
2.2.2.1. Popller KGItr......ccoueieueueiririeeeeirreeeeeeceeeeese e 58
2.2.2.2. Tuketim KGIAIT co.cveveveeieeieieieeeeieeeeeeee s 62
2.3 Medya-Din {ligkisinin Tartisma Sahalari .............ccoeeeervermrienrreereeenseenienns. 64
2.3.1. BireyselleSme .........cccuucuriiueiicinicieiccieccieeieieeessee e 65
2.3.2. S0SYAlleSIME.....oueiriiiiiicicciic e 67
2.3.3. Giindelik Hayat .........cccocuiiiiiiniiicicisiccecee s 69
2.4. Medya-Din Iliskisi Cercevesinde Dini Kimligin Konumu...........cc.oeecenn.. 72
2.5. Medyanin Dini Kimlik Insasindaki Roliine
Dair Kuramsal Yaklagimlar.........ccoocenecincnncenecnceccnecneeeneenenes 76
2.5.1. Kilttirel Calismalar ve Dini KimliK........coocenienicnncnnccnicncnnn. 76
2.5.2 Sembolik Etkilesimcilik ve Dini KimliK ........ccocoeuvieivivcnnccnicincnnn. 78
2.6 Medya Tiirleri ve Dini Kimlik Insasindaki RO .....coerverreeneeenreeneenienne. 79
2.6.1 Yazili Medya ve Dini KimliK........cccocvievemninicicniniccnieicceeenennes 80
2.6.2. Gorsel-Tsitsel Medya ve Dini KimliK........coo.oeveerverrenseenniesnsesssinssenns 82
2.6.3. Yeni Medya ve Dini KimliK .......ccccoveeincrrncnniercrcnccsececene 86
OcONCUBOLOM ..
DINI KIMLIK INSA SURECINDE MEDYANIN ROLU.......ccccevveerirrueersnne 91
3.1. CaliSManin YONTEM . .ccueueueeiererereeiicecieieeei ettt seses 91
3.1.1. Fenomenolojik Aragtirma YOntemi.......cooceeeeurereureneremneecnnecunecrennenes 91
3.1.2. Katilimcilarin Belirlenmesi........c.occcuvveueicciniciniciniccnecnceceeeens 92
3.1.3. Veri Toplama Teknigi ve Verilerin Toplanmast .........ccccccevuvivriunnce. 96
3.1.4.Verilerin ANaliZi.......ccoovveveeeueurinincncieieiriecciciesec e senes 97
3.1.5.Guivenilirlik ve GegerliliK.......oouoviurururirierrieieieceees s 99
3.2. Arastirma Bulgulari. ..o 99

3.2.1. Lisans Egitiminin Din Anlayisina ve Medya Kullanimina Etkisi . 100

3.2.1.1. Lisans Egitimi Se¢iminde Kisisel Tercihlerin ve

Din Anlayisinin EtKisi .......cooveevieneenicinicnccncieienn, 101

3.2.1.2. Dini Anlays Bigimleri ve Lisans Egitimin EtKkisi ............... 112
3.2.1.3. Universite Egitiminin Medya Takibine Etkisi.......c..cc.conee... 119
3.2.2. Bireyin Kimlik ingasinda Din ve Medyanin Rolii ........cc..coevervennen. 127

- viii -



Icindekiler

3.2.2.1. Kimlik ve Oz Kimlik Kavramlarina Bireysel Yaklagimlar.128
3.2.2.2. Dindarlik Tanimlar1 ve Dinin Kimlikle Etkilesimi............. 142
3.2.2.3. Dini Kimligin Ingasinda Giindelik Deneyimlerin Etkisi... 166
3.2.2.4. Medyada Aktarilan Dini Icerikler ve Genglerin Tutumu..203

3.2.3. Dini Anlayisin Geleneksel Medya Pratiklerine Yansimasit............. 240
3.2.3.1. Geleneksel Medya Kullanimina Dair kisisel Egilimler ......242
3.2.3.2. Geleneksel Medya — Dini Kimlik Etkilesiminde Bireysel

Deneyimler.........coieuiciniieeieeieieeeeceee e 254

3.2.4. Yeni Medyada Dini Kimligin Konumlandirilmasi.........cccceceuuceee. 275
3.2.4.1. Bireyin Sosyal Medya Deneyimi.........ccccccvueeuvivcivinccinicnnncs 277
3.2.4.2. Sosyal Medyada Dini Kimligin Gortiniirlagi .................... 282
3.2.4.3. Bireyin Dini Kimliginde Sosyal Medyanin Etkileri ........... 293
3.2.4.4. Sosyal Medyada Dini I¢erigin Gerekliligine Dair Yaklagimlar

306
SONUC ve DEGERLENDIRME.........ccceeerurerrresrrssrsssssssssssssssssssssssssssssans 316
KAYNAKGA ...ovtiititiiiteintinceiesssesesensssssssesesssnsssssssssessessssssssssssnes 325
EKLER ..oovitiiitiinriiiiiiinsisiisessisssisssssssessnssssssssssssesssssssssssssssessasssssssssnes 341
OZGECMIS occoverertretsttss sttt ass s ssbans 345

-ixX -



